Média maji stale silnéjsi vliv na politiku a na jeji vyvoj

Soucasnd média maji stale siln€jSi schopnost budovat obraz politikti. Moznosti prezentace
politikli, jejich nazoru i nazoru samotnych politickych stran, které zastupuji, jsou obrovské.
Obsahy jsou podle medialnich odbornikl jiz té€Zce kontrolovatelné. Zpusoby, jakymi se
politici prezentuji, se rychle rozvijeji, tak, jak se rozvijeji vizualni a audiovizualni moznosti.
Politici dnes maximaln€ vyuzivaji i socialni média — facebook a twitter.

Vzhledem k tomu, Ze média prezentuji ¢asto zkresleny obraz skute¢nosti a vzhledem k tomu,
ze lidé ¢astecné své jednani prizptusobuji prekladanému obrazu skute¢nosti, maji média silny
vliv na jednotlivce a na spolecnost jako celek. A lidé své rozhodovéani a jednani pfii
nejriznéjsich typech voleb prizptisobuji médii pfedkladanému obrazu skute¢nosti. V1iv médii
na spolecnost je tudiz stéale silngjsi.

Zijeme ve spoleénosti, kdy vétsina piijemct Si ani nemiZe ovéfit, zda predkladana zprava,
informace, jednani, je objektivné pojaté. Agentury Public relations a medidlni agentury
vyuzivaji stale sofistikovangjsich nastroju pro to, aby jejich sdéleni byla hodnovérna. Nejde o
to, ze by snad byla zcela 1ziva. Ale diky kvalitni praci byvalého novinafe na strané PR
poradce politika je pak velmi tézké rozpoznat skute¢nou a takzvanou medialni realitu. Média
mohou ,,udélat velmi divéryhodny vztah vetejnosti Kk politikovi, pfipadné mohou jiného
politika z povédomi vefejnosti odstranit.

Jako konkrétni ptiklad si mizeme vzit prezidentskou kamparti v roce 2012 - 2013 pied volbou
hlavy statu v lednu 2013. Piima volba prezidenta byla zcela novou zkuSenosti nejen pro
obcany, kandidaty, zastupitelskou demokracii, ale také pro média. Po vyhlaseni vysledkt
prvniho kola prezidentskych voleb, ve kterych lidé vybirali z deviti kandidatt na prezidentsky
ufad, zacala medialni kampan pro druhé kolo voleb, do kterého postoupili dva kandidati:
byvaly predseda vlady Milo§ Zeman a ministr zahrani¢nich véci Karel Schwarzenberg.

Jak pracovala média?

Vicemén¢ pozitivné vyznivaly texty tykajici se Karla Schwarzenberga. V lednu davala média
hlas intelektualim a osobnostem ceské kultury vyjadiujicim podporu prave knizeti.

Ve druhém kole byl podle sdruZeni ziejmy rozdil mezi obéma kandidaty, prestoZze v
souvislosti s obéma se nejcastéji objevovaly ¢lanky pojednavajici o podpofe finalni dvojici
kandidati.

U Schwarzenberga byly vedle podpory zdarazinovany vysledky rGznych prazkumi a
preferenci naptiklad vyznamnych osobnosti prezentovany také ¢lanky souvisejici piimo s
podporou, kterou ma u studenti. Naopak u MiloSe Zemana byly cCasté texty referujici o
negativni a agresivni kampani, popiipadé o rozkladu levice a CSSD ¢&i otazce Benesovych
dekretti a sudetskych Némci.?
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Politické zpravodajstvi jako ,,Reality show*

V medialni pfirucce v kapitole Média v politice hovoiime o tom, ze politické strany a politici
média potiebuji a politici se ¢im dal vice snazi sami sebe prezentovat. To samoziejmé trva a
prostfedky a moznosti jsou témét neomezené.

V poslednich nékolika letech jsme svédky jakési ,,reality show®, kdy mnohé dilezitd sdéleni
prezentuje politik v televizni debaté, nebot’ vi, jak s nimi zpravodajska média, ktera jsou na
vystupy z debaty odkazand, nalozi. Za vSechny miZeme piipomenout televizni potad CT
(média vetejné sluzby) Otazky Vaclava Moravce, opatfeny kazdy tyden opakovanym
claimem: ,,4 o jakych tématech se bude po dnesnich otizkach mluvit?“ A tak se déje, Ze
nékterd politickd rozhodnuti vznikaji takika v pfimém pienosu a jsou pak ,testovana™ dalSimi
médii.

Ptes média se politici dokonce domlouvaji, vzkazuji si své nazory, ,,vypoustéji bublinky* a
testuji, jak zareaguji pfijemci (cilova skupina), ke kterym své sdéleni sméiuji. Moznosti
zpravodajskych kanalii jsou dnes jiz nepiekonatelné, piikladem je celodenni piimy pienos CT
24 z Poslanecké snémovny. O piestavkach jsou kamery namifené do poslaneckych klubii a
cekaji na vyjadfeni ,hlavy” politické strany. O par minut pozdgi je pfimym pienosem
snimana jind tiskova konference jiné politické strany.

Kdo to nestihne sledovat, je odkazan na ,,zasadni téma“, které z rozhodovani politikti vybere
editor pfislusného zpravodajského kanalu a bude jej opakovat jako ,jednicku® ve vSech
hlavnich zpravach v nejblizSich hodinach a dnech. A stokrat vyf¢ené se stava pravdou:
takzvana Agenda setting (nastolené téma) zacne Zit svym Zivotem. To plati v soucasnosti
mnohem vice, nez pfed péti lety, kdy pfirucka k medialni vychové vznikala. V poslednich
letech jsme 1 ve stfedoevropském prostoru svédky toho, jak média doslova utvateji politickou
realitu. Je otazkou, do jaké miry na ptani samotnych politikti a do jaké miry se média sama
snazi zvratit vyvoj politickych rozhodnuti. Casto jen tim, Ze neustale opakuje a doslova omila
zpravy, které potom v Siroké verejnosti koluji a Sifi.

Zde je dobré ptipomenout si také zasadni roli médii jako ,,hlidacich psit demokracie®. Podle
politikii oslovenych v neddvném prizkumu provadéném Institutem komunikacnich médii
FSV UK Katedry Zurnalistiky (rok 2015) tradi€ni normativni ptedstavu o roli zpravodajskych
médii ve spolecnosti Ceskd média spiSe nenapliiuji. Vice jak tfi pétiny politikil si nemysli, Ze
by motivaci médii pfi pokryvani politiky byla snaha poskytovat lidem informace potfebné pro
politické rozhodovani. Snaha byt ,.hlidacim psem elit* motivuje média k referovani o politice
podle necelych dvou pétin politikli, zhruba stejné mnozstvi si mysli, ze média o tuto roli

neusiluji.[l]

Zdenka HanySova Cela
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Politicko-medialni magnati v Ceské republice. Fenomén Andrej Babis

Také v Ceské republice mame politiky, ktefi ovladaji velkou &ast medialniho trhu. Andrej
Babis, predseda hnuti ANO, ovlada jako ministr Ceské finance a znacnou moc ma také na
medialnim poli. Loni jeho Agrofert pievzal nejposlouchanéjsi radio — Impuls — a rok piedtim
pak medialni skupiny Mafra. Pravé pod ni spadajici MF Dnes je nejctenéjSim zpravodajskym
denikem v zemi.

Mafra také provozuje internetové portaly iDNES.cz a lidovky.cz. a produkuje bezplatné tituly
Metro a tydenik Splus2. Krom¢ toho Agrofert od zacatku loniského roku vlastni také firmu
Londa (provozuje zmin&né radio Impuls) a rozhlasovou stanici RockZone.?

Také dal$i Ceskd média vlastni lidé z byznysu, ktefi vSak do politiky zatim nevstoupili.
Zden¢k Bakala vlastni vétSinovy podil ve firm& Economia, podnikatel Daniel Kietinského a
Patrika Tka¢ koupili spolecnost Ringier Axel Springer CZ, nyni Czech News Center.
Economia vydava denik Hospodaiské noviny a tydeniky Respekt, Ekonom ¢i Marketing &
Media; Czech News Center pak deniky Blesk, Aha!, Sport, ¢asopisy Reflex ¢i ABC.

Ptipad ,,Babis* ma ,pfedobraz v Italii a v osob¢é Silvia Berlusconiho. Jak ¢eského ministra
financi, tak byvalého italského premiéra spojuje nejen majetek v fadu né€kolika miliard, se
kterym do politiky vstoupili, ale pfedeviim budovéni rozsahlého medialniho impéria.*
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Jak vnimaji média ceSti poslanci a senatori v roce 2015?

Institut komunikac¢nich médii FSV UK Katedry Zurnalistiky, zpracoval v unoru 2015 vyzkum
Postoje Ceskych politikat viici médiim a kvalité Zurnalistiky. Hlavnim cilem vyzkumu bylo
zjistit, jakou moc piisuzuji politici médiim, jak posuzuji jejich fungovani s ohledem na jejich
roli v demokratické spole¢nosti a jaké jsou jejich vztahy s novinafi.

Témét polovina Clenti Ceského parlamentu se domniva, ze média maji negativni vliv na
fungovani demokracie, Ctyfi pétiny z nich si mysli, ze pfispivaji ke snizeni davéry lidi v
politiky. Navzdory tomu vsak politici povazuji své vztahy s novinafi vesmes za harmonické ¢i
neutralni.

Postoje politiki k médiim jsou dilezité predevSim ze dvou divodl. Zaprvé predstava politikil
o médiich ovliviiuje zplsob, jak s nimi komunikuji a jakou roli pfisuzuji novindiim (coz v
disledku mtze ovlivnit 1 chovani novinafii k politikiim). Zpisob, jakym k sob& novinafi a
politici pfistupuji, ma zaroveit dopady na duvéru lidi v politiky 1 politicky systém. Jinak
feCeno: charakter postoje politiki vi¢i médiim mize mit §ir$i disledky pro kvalitu fungovani
demokracie.

Nejvétsi vliv na politiku ma televize

Politici jsou presvédCeni, ze vyznamny vliv na politiku mé televize vefejné Sluzby — tfi
Ctvrtiny dotazanych, nasleduje komer¢ni televize, seridzni tisk, bulvarni tisk a on — line

média. Vliv socidlnich siti typu Facebook a Twitter na politiku povazuje za vyrazny 34
procent dotazanych.

Viiv jednoffivych typd médii na politiku
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Témér Ctyfi pétiny politikit si mysli, ze média rozhoduji o tom, jakéa politicka témata jsou
Vv politice diilezita, o néco mensi Cast (tii Ctvrtiny) je piesvédcena, ze média vytvareji politiky.
Tuto pfedstavu o mocném spolecenském postaveni médii provazi presvédceni o negativnich
spolecenskych dopadech Cinnosti médii.



Témeét polovina poslanci a senatortt se domniva, Ze média maji negativni dopady na
fungovani demokracie. Podle ¢ty pétin dotdzanych média podryvaji divéru v osobnosti
politikil, 72 % si mysli, Ze narusuji i divéru v politicky systém.

Politicka Zurnalistika se podle vétSiny politiki (77 %) ftidi pozadavky na rychlost
zprostiedkovani informaci a pottebou oslovit co nejvetsi publikum (91 %). Témér tfi pétiny
politikt si rovnéz mysli, ze dilezitym faktorem, ktery motivuje novinare k psani o politice, je
snaha vyjadfit své osobni nazory na politické déni.

V poslednich letech podle 85 % dotdzanych politiki dochazi k nariistu negativniho referovani
0 politice v médiich. Podobn¢ velka skupina se domniva, ze se v médiich stale ¢astéji referuje
o riznych politickych taktikach (kdo s kym bude hlasovat, kdo se proti komu vymezil apod.)
na ukor informaci o skute¢né podstaté politiky. S tim souvisi i nazor dvou tfetiny poslanct a
senatord, ze v médiich klesa zastoupeni slozitych, komplexnich témat.

Korektni vztahy

Navzdory témto vytkdm vnimaji politici své vztahy s novinafi pievazné jako harmonicky a
spiSe pracovni.

Pro politiky nebyva zvykem mit mezi novinafi vyraznéj§i mnozstvi piatel. Pokud se mezi
novinafi a politiky objevi n¢jaky konflikt, je podle politikli jeho nejcastejsi pti¢inou nespravné
zachéazeni novinaru s informacemi.

Vztahy Kk socialnim médiim

Facebook a Twitteru v poslednich letech vyrazné promlouvaji do charakteru politické
komunikace, ptfesto maji podle poslanci a senatori v porovnani s ostatnimi typy médii na
politiku mensi vliv. Piesto je 90 procent z nich povazuje za nezbytnou soucast politickych
kampani a vice jak tii pétiny za soucast kazdodenni prace politika.

Vyznam socidlnich médii je vniman spiSe v roviné v moZnosti obchazet tradicni média, 1 kdyz
mirna vétSina politikll se domnivd, Ze mohou rovnéZ piinést politiku blize obfaniim. Pro

spiSe Twitter.

»Socidlni média jsou mocnym ndstrojem pro Sifeni politickych sd€leni:* rozhodné ¢i spiSe
souhlasi 68 % politikd. Pii podrobngj$§im pohledu je zjevné, Ze role socidlnich médii je
vniména dosti vyrazné v zavislosti na konkrétni situaci.

Za etablovand mizeme socidlni média povazovat v ptfipad€ volebnich kampani. Pro témét 90
% politikil predstavuji socidlni média nezbytnou soucast politickych kampani (66 % rozhodné
souhlasi, 23 % spiSe souhlasi s tvrzenim, ze v kampanich se socidlnim médiim nelze
vyhnout). V piipadé vyznamu socidlnich siti pro kazdodenni praci politiki uz ovsem tak
vyznamna shoda nepanuje — za velmi dilezité je povazuje 26 % poslanct a senatord, za spise
dilezité 36 %.°
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