Medialni vychova — medidlni sebeobrana

O dtlezitostt medidlni vychovy v soucasné dob¢é asi neni nutné nikoho
pfesvédCovat. Otazkou ovSem zlstava, zda skute€né vime, jak média funguji a
jak na spole¢nost plisobi.

Jeden z kolegti ucitelt fekl, Ze ve Skolach doslova bojujeme o mozky déti. To
je pravda. Nezapominame vSak, Ze mnohem vice na lidskou bytost dokazi
pusobit city a emoce? Nekdy ano. Kdo vSak na tuto véc nezapomind nikdy, jsou
média. Ty pravé nejprve plisobi na city a emoce, teprve skrze né na rozum a
vuli. Je to velmi uinna a jista cesta.

Dovolte, abych se nyni zminil o jednom nedavném zézitku, ktery jsem mél na
jinak velmi zajimavém semindfi.

Pracovali jsme v tomto seminafi novymi ucebnimi metodami s jednim
,vedeckym® textem pifevzatym z Lidovych novin. Byl to nesmyslny blabol
s vécnymi chybami. Presto lektor a néktefi ucitelé byli ochotni brat text vazné a
dokonce nadale pracovat s jeho informacemi. Jedna pani ucitelka to shrnula
vétou: ,,Vzdyt je to tak p€kné ziveé napsané, mné se to moc libi.*

Dalsi pan ucitel se pfidal: ,,Mn¢ se ten text taky zdd svézi oproti rliznym
nau¢nym textlim.*

Ano, bylo to velmi pekné napsané a bylo to sv€zi. Jenze prave to je velka past
meédii. Bez ohledu na nasledky pracuji s lidskymi emocemi a vyuZivaji je ke
svym cilim. V nasem piipadé by se dalo fici, Ze co je hezky napsané, miize byt 1
pravdivé. I velmi vzdélani a schopni lidé na zmiiovaném seminafi tomuto triku
podlehli. Vsttebali naprosto zavadéjici informace, které zcela ucelové mlzily na
dané védecké téma.

Pro¢ se tomu tak stalo. Pro¢ se radé¢ji véii kdejakému nesmyslu hlasanému
médii a seriozni odborné ¢lanky nejsou Cteny? Zkusim tu clonu ponékud
poodkryt.

Mél jsem moznost pracovat v roce 1990 — 1991 v Ceskoslovenském rozhlase
v Ceskych Budgjovicich. Byla to doba po¢atkil piisobeni medialnich nastrojii
v Cechéach. Byl jsem u padu iluze, ze &esky posluchaé je kultivovany jedinec,
ktery nechce senza¢ni, ale solidni zpravy. Nalomeny Zivot této iluze pak
definitivné dorazilo televizni zpravodajstvi TV Nova. Zazil jsem velky pocet
setkani s mediadlnimi experty ze zahrani¢i a mnohému se od nich ptiuéil.

Naptiklad tomu, jak vést medidlni kampan, ktera mize vést k padu konkrétniho
vysokého statniho ufednika — stacilo v t€¢ dobé nékolikrat po sob¢ naznacit, Ze by
doty¢ny mohl byt spolupracovnikem StB, i1 kdyZ to nikdo nevédél a nemohl to
jen tak ovéfit. A o to Slo. O tu nemoznost néco ovéfit, tu nejistotu, Ze to preci
muze byt pravda,..... kdyZ to fikali v rddiu. Nu a pan Gfednik se poroucel.

Nebo ,,uméni* jak nastylizovat zpravu, aby co nejvice zaujala a pak do ni
vlozit chtény komentadf autora, ktery se skuteCnosti nemusi mit mnoho
spolecného. Nebyl by pro mne problém v té dobé o tomto cténém auditoriu
piipravit zpravu, ktera by z nés udélala partu skvélych lidi, kteti jsou schopni a



jedinecni, nebo naopak, zapsklé ptiznivce starych casti. To uz by zélezelo na
z4djmech listu, pfipadné jiného média, pro které bych pracoval.

Mohl bych popsat mnoho dalSich ,,dovednosti®, které jsem nabyl. Pokud ma
nékdo dojem, ze se tim chlubim, potom mu zcela jasné fikam, Ze se toho spiSe
désim.

V zakladech pii praci v médich jde vzdy pouze o jedno. Ukolem médii neni
zprostiedkovat informace, jak se Gasto tvrdi, ale prodat se. Cim vétsi naklad,
sledovanost nebo poslechovost, tim 1épe. Ostatni je dalezité az potom.

Cesta k tomu, jak ziskat ¢tenare, jak se vetfit do jeho pozornosti a jak vzbudit
davéru vede pies chladnou a vykalkulovanou préci s lidskymi emocemi.
Vezméme si napi. souCasné reality show VyVoleni a Velkého Bratra. Ty zcela
jednoznacné od zaatku pocitaji s vlivem erotiky na ¢lovéka, s vlivem hadek a
vzruSenych situaci. Ostatné, eroticky podtext pouziva 1 specifické médium —
reklama.

Mnozi inteligentni lidé jisté poznamenaji, Ze na n¢ to pieci vliv nemd. To je
pravda, protoze cilovou skupinou téchto programi jsou predev§im mladi a velmi
mladi lidé, které chtéji tyto ,reality* vnutit svij pohled na svét, protoze v nich
vyrlstaji novi konzumenti medidlnich produktd, ktefi potom budou mit déti,
kter¢ atd....... Cilem je také omezit vliv téchto inteligentnich lidi s odstupem a
postavit je na okraj, kde si mohou fikat co chtéji, neb je malokdo posloucha.

S médii dnes totiz spolupracuji vynikajici psychologové, sociologové a mnohé
dalsi profese, které jim pomahaji hledat stale nové cesty k tomu, jak zaujmout a
upoutat co nejvice lidi. Profesionalove radi, jaka slova se maji pro tu nebo onu
situact pouzit, hledaji a tvorfi dokumentacni zabéry a fotky, které dokazi
zapusobit atd.

Mozna byste byli ptekvapeni, jak precizné se ptipravuji nékteré reportdze,
které¢ zdanlivé vypadaji jako ak¢éni. Tam neni ani slovo ndhodné. Vychazi se
z osvédceného koktejlu, jehoz piisady — nasili — erotika — katastrofy — zviratka
zaberou vzdy.

Média si vytvareji profil lidi, na které chtéji pusobit, u¢i se vyjadiovat jeho
jazykem, hledaji to, co ho zajimd a to mu déavaji. Nu a potom si planuji, jak
S nim pracovat a jak ho ovliviiovat.

Mnohdy si stézuje na uroven jazyka médii, ktery opravdu Casto désivy. To vSak
médiim nevadi, protoze jejich fe€i rozumi divaci a mnohym, zvIa§t¢ mladsim,
takova te€¢ imponuje a uci se ji ovladat. DalSim malo zndmym faktem je, ze
kazdé médium nékomu patii a ten nékdo je pomérné bohaty a tak ma 1 urcité
politické ambice. Tyto ambice a z4jmy potom realizuje skrze sva média, 1 kdyz
ta se Casto sama nazyvaji tzv. nezavisla. Ptiklad soucasného italského premiéra
je nad jiné jasnou ukdzkou. Nezavislost médii je proto jen fikci.

Média se ale snaZzi jeSté o jednu véc. A to o to, aby na nich byli jejich
konzumenti zavisli. Snazi se je k sob¢ pfipoutat mnohymi zptisoby a vtahnout je
do svého virtualniho svéta, ktery ovSem prezentuji jako jediné skutecnou realitu.



Objektivnost informaci ¢asto nehraje roli. Pokud lez nebo manipulace vyjde
najevo, tak to také neni Zaddny problém. Po mnohastrankovych clancich a
velkych barevnych fotkach se vSe omluvi malym bezvyznamnym c¢lanecCkem.
V piipadé¢ bulvarnich novin se tieba 1 zjisti, Ze autor ¢lanku neexistuje, Ze jeho
jméno bylo fiktivni.

Jak stim v8im nyni pracovat na zakladni $kole? Jak na tento medialni tlak
piipravit nase zaky?

Z praxe mam bohuzel poznatky, Ze medidlni vychova je nebo cCasto bude
realizovana jako soudast Seského jazyka. Zaci budou tvofit ¢lanky, nékde celé
Casopisy, budou se ucit historii médii atd. Kdo jim ale poskytne poznatky o
skutecné podstaté¢ medialniho natlaku? Kdo je nauci chapat praci novinare, kdyz
ani t1, ktefi tvofili RVP ZV o ni nic nevi?

Kdo ale také pomiize ucitelim v tom, jak proniknout do tohoto svéta médii a
jak s nim potom ucit pracovat zaky?

V soucasnosti pisobeni tlaku médii neujde prakticky nikdo, kdo je v dosahu
naSich technickych civiliza¢nich vymoZenosti. Uvital jsem proto prvni zpravy o
tom, Ze soucasti Rdmcového vzdélavaciho planu pro zakladni Skoly (dale jen
RVP ZV) md byt i prifezové téma medialni vychova.

Kdyz jsem si ale v definitivni tfeti verzi RVP ZV precetl tématické okruhy
tohoto priifezového tématu, ponékud jsem ochladnul ve svém nadSeni, protoZe je
zcela jasné, Ze autofi této ¢astt RVP ZV opravdu maji jen malou potuchu o tom,
jak média v soucasnosti funguji a co umi.

Méame zde prifezové téma medialni vychova v RVP ZV, n&kolik ¢lanki
k tomuto tématu a vic skoro nic. Pro ucitele by ale nyni méla nasledovat fada
konkrétnich seminafi, ve kterych by se naucili pracovat stylem médii a zaroven
se naucili to, jak ziskané dovednosti predavat zaktim.

Domnivam se, Ze je naprosto nutn¢, aby se vyucujici medialni vychovy naudili
znat styl mysSleni a prdce médii. Jenom tak do n¢j mohou proniknout a naudit
zaky odpovédnému pristupu k informacim, které z t€chto médii ptichazeji.

Prosté nestaéi v RVP ZV jen napsat: ,,Zak se naudi péstovat kriticky piistup
ke zpravodajstvi a reklamé.” To se musi také realizovat! Nejlépe ¢innostnim a
prozitkovym vyudovanim. Ma ale MSMT nebo VUP ptipravenou metodiku,
napady atd.? Pokud ne, riskuje, Ze se z medialni vychovy stane jen néco na
zpusob zajimaveé Cinnostni vyuky. A to jesté v tom lepSim piipade.

Pokusil jsem se v ramci setkani Pratel angazovaného uceni prezentovat seminaf
s nazvem ,,Nenechme se oblbovat®, kde jsem ptfedvedl nékolik ukézek, jak je
mozno ve Skolni realité vyucovat medidlni vychovu. Zkusili jsme si modelovou
analyzu novinové zpravy, ve které jsme rozebrali nejen imysly a cile pisatele
této zpravy, ale soucasné jsme sledovali jazykové prostiedky, které k tomu byly
pouzity. Nasledné jsme zkouSeli, jak takoveé zpravé celit atd.

Jen pro zajimavost. Na tomto semindii byl 1 redaktor jednéch nejmenovanych
novin. | ptes tvrdou kritiku médii nevznesl jediny protest. Proc asi?



Dalsi poznatky jsem shrnul pro firmu Raabe, ktera chce vydavat Napadnik pro
ucitele. Od té doby hledam dalsi kolegy, ktefi dé€laji néco podobného, ale
nachazim je jen malo. BohuzZel.

Mozna, Ze jsem vyli¢il média jako démona, ktery hrozi znicenim naseho sv¢éta,
a novinate jako lidi, ktefi lacni pouze po krvi. To by ale nebylo zcela férové. Ne
vSichni novinafi se na vySe zminénych aktivitach podileji a ne vSichni jsou
ochotni ud¢lat cokoli bez ohledu na nasledky. Téch skute¢né Cestnych a
objektivnich vSak neni mnoho.

Média nejsou chtivé destrukce svéta, jsou spise inteligentnim Luciferem, ktery
stoji v pozadi a rad véci ovlivituje a manipuluje. Jsou také ochotnym sluhou,
ktery dokdze svému panu dobie slouzit. To je také bohuzel fakt.

Jako jasnou ilustraci moci médii se ohlédnu do historie. Vzpomenme si na
jednoho malého Sedivého rakouského obcana, potom na kulhajiciho
nevzhledného mrzaCka a také jednoho obtloustlého ¢loveéka. Tyto kreatury
jménem Hitler, Goebbels a Goring dokdzaly diky naprosto cilené a
propracované medidlni manipulaci obalamutit i1 kulturni némecky narod. Dodnes
m¢ jima z dokonalosti nacistické medialni maSinérie hrtiza a dés. Tim vétsi, Ze
az na vyjimecné knizni tituly nebyla dosud dostatecné jeji role v nastupu
nacismu v Némecku popsana.

Kdyz uz jsme se dostali k historii, zkusme se nyni podivat na medialni
pusobeni nejen v piitomnosti, ale i v minulosti.

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze historie a vyuka d&jepisu nemaji
s medialni vychovou a potazmo s médii nic spole€ného. Vzdyt co mize mit
spole¢ného seriozni véda a vyuka s médii vSeho druhu.

Neni snad vétSiho a zaludnéjSiho klamu. Dé&jiny, jejich zkoumani, jejich vyuka,
jejich zpracovani atd. ma s médii tolik spolecn€ho a natolik je tésné spojena s
propagaci, ze je nckdy tézké v pribéhu staleti rozpoznat, kde jde o historicky
spis a kde jiz o propagaci a manipulaci. Byt dfive se tomu davala jina jména a
jiné nazvy.

Pokud se vSak pozornéji podivame na jakoukoli vétSi zménu panovnika,
pfipadné statniho ztizeni, mizeme pozorovat nékolik véci. Témét vzdy novy
panovnik nebo nové nastoleny rezim piepisuje déjiny. K tomu si, kolegové
historici prominou, najme né€kolik profesiondlnich historikti, kteti kryji celou
kamuflaz svym odbornym vzdélanim a pochopitelné nasledn€ vyuzije média ve
své dobé dostupnd k rozsiteni noveého pojeti déjin.

Mnozi vi, jak velkou roli pii zavadéni takzvané marxistické historiografie hrali
historikové Josef Macek, FrantiSek Graus a mnozi dalsi. Ti vytvorili
pseudoodbornou zékladnu. O rozsiteni jejich mySlenek a tezi se postarali nejen
knihy a odborné Casopisy, ale také noviny, radio a nasledné¢ televize i film.
Svéraznym médiem svého druhu byla Skola.

A tak n¢které osobnosti z Ceskych déjin zmizely a jiné znan€ zménily sviij
osobnostni profil. Jan Hus se stal proletafem, Jan Zizka jemnocitnym
revolucionaiem, abych zminil jen nejktiklavé;si priklady.



Abychom nehledéli jen do minulosti neddvné, mizeme zde zminit 1 velmi
uspéSny produkt medialni historické manipulace — pana Petra Voka
Z Rozmberka. Dnes znam Siroké vetejnosti jako opily hejsek, starajici se o
vyhradné o Zenské sukné.

Dojdéte se vSak podivat na vyzdobu jeho loznice na zamku v Bechyni,
prostudujte jeho roli ve vyplaceni pasovskych Zoldnétd v jiznich Cechach,
seznamte se s jeho pomoci pii tvorbé tzv. Rudolfova majestatu a uvidite zcela
jinou osobnost. Pro¢ je tedy pan Petr Vok takto stale diskreditovan?

Setkavame se zde s jednou z mnoha pomlouvaénych kampani, které v d¢jinach
probéhly. Nutno uznat, Ze jesuitSti medialni manipuldtoii, které miizeme
povazovat za autory této kampané, odvedli, bohuzel, dobrou praci. Mozna
kdyby pan Petr Vok neptestoupil k Jednoté Bratrské, bylo by vSechno jinak. O
dalSim jesuitském produktu s ndzvem Jan Nepomucky snad netfeba mluvit.

Velmi uzky vztah medii k déjepisu jsem zvolil zcela zdmérné. Chtél jsem na
ném ukézat, ze vliv médii neni silny jenom v pfitomnosti, ale byl mocny 1 v
minulosti. A to velmi vyznamng.

Bylo by proto vice nez vhodné, aby 1 v hodinach dé&jepisu bylo poukazano,
jakymi vlivy prosly nékteré déjepisné epochy a jakych prosttedk k tomu bylo
pouzivano.

Pokud totiz chceme zabranit medidlni manipulaci se spolecnosti a s lidmi,
musime odhalit podstatu a fungovani médii. Potom nebudou mit Sanci
manipulovat s nikym a s ni¢im.

Zdenc¢k Brom
ZS AleSova Vodnany
(ZdenekBrom@seznam.cz)

Poznamka MSMT:

Medialni vychova byla zatazena do RVP ZV jako prlfezové téma, z ¢ehoZz
vyplyva, Ze se ji pfipisuje vysokd mira dulezitosti. DalSi podpora medialni
vychovy je tedy jednak soucasti vSeobecné podpory RVP ZV (projekt
Koordinator, vzd€lavaci portdl www.rvp.cz, a dalsi aktivity), jednak
ministerstvo  spolufinancuje prostiednictvim ESF projekty neziskovych
organizaci, jako napt. projekt Rozumét médiim, ktery vytvoreny Partners Czech,
0.p.s. Kromé¢ toho je zapotiebi upozornit na celou dalsi fadu projektd (nékteré
byly zminény v diskusi ze seminafe Historie a $kola IV), na nichz se MSMT
castecné podili: Letni Skola obcanské vychovy, Seminat o jazykové
argumentaci, piesvéd¢ovani a manipulaci, atp.


http://www.rvp.cz/




