Jak prezit dobu viralni

Velkym fenoménem dnesni doby jsou viralni videa, viralni marketing, viralni kampané.
Zkratka viraly. Prostfednictvim médii, zejména internetu a socialnich siti se s nimi
setkavame chténé i nechténé prakticky kazdy den. Viraly jsou pritazlivé, jejich obsah je
pro nas zajimavy a ¢asto v nas vzbudi chut k ¢inlm nebo nas donuti pfemyslet. A to je
presné jejich Gcel. | zde vSak musime byt ostraziti, nenechat se manipulovat a zapojit své
kritické mysleni k prijimanému sdéleni. Pojdme se proto do svéta viralnich kampani
podivat blize.

Jak uz sam nazev napovida, aby mélo sdéleni potencial viralu, musi se Sifit jako virus.
Rychle a nekompromisné. Naijit si pfijemce i v nejhlubsi skrysi a zadtocit na néj. VSe je o
nichz vSe zafungovalo jak ma. Viral si je podmanil a oni citi potrebu jej Sifit dale - tak
Gzasnou Vvéc si preci nemohou nechat jen pro sebe, jejich pratelé a cely svét o néj
nemuze zlstat ochuzen. Zejména marketingovi a PR pracovnici si v tento moment mnou
ruce, jejich sdéleni se stalo soucasti medialniho Zivota.

ViraIni kampané vSak nejsou jednolité, maji rizny pribéh a rGzné dopady. Napfiklad
Adam Reinberger ze spolecnosti Seeding.cz prichazi s jejich rozdélenim do tfi skupin.
Prvnim okruhem je takzvany ,priznany viral“. Jde o cilenou kampan, ze které je zretelna
vazba na konkrétni firmu nebo organizaci. Je v ni vypravén pribéh, ktery si svym sdélenim
nebo vizualem ziska divaka, ten se v zavéru Casto prostrednictvim loga dozvi, komu ma
byt za tento zazitek vdécny. Existuje vSak i dimysInéjsi a kamuflovanéjsi forma
»dvoustupnového viralu“. V jeho pfipadé nejprve sledujeme pouhy pribéh, nevime vSak
jaky je jeho cil, ani kdo jej vypustil do svéta. Diky své naléhavosti a sile sdéleni dokaze
spustit lavinu ohlast a predevSim vytouZenych sdileni. A po urité dobé, kdy je viral
dostatecné prosluly dojde k odhaleni autora - velmi ¢asto se k nému sam pfrihlasi.
S touto formou jsou vSak spojenad néktera lskali, ktera si posléze rozkliCujeme. Jako
posledni typ Ize oznadit ,nechténé viraly“. Jejich obsahem jsou autentické situace, které
prinasi sam zivot nebo priblizujici udalosti se Sirokym dopadem. Tyto viraly tak jsou
vlastné kronikou naSich Zivotl nebo ducha celého svétového spolecenstvi. Jejich ¢etnost
je zpusobena predevSim rozvojem technologii. Nataceni videi uz neni doménou
profesionalll. Dnes muze kazdy vlastnik chytrého telefonu zaznamenat unikatni, ale i
vSedni mily zazitek a doslova vrealném Case se o néj podélit scelym svétem na
internetu. Nékdy se tento prispévek probojuje i do televiznich vysilani. Medialni obsah
nyni vytvarime my. Asi nikoho neprekvapi, Ze autor predem masivni Uspéch svého
prispévku ani neocekava. Obsah muze byt ¢asto naprosto ,hloupy*, tak moc, azZ je vlastné
mily a genialni. (Velmi popularni jsou napfiklad Vine videa - ty nejlepsi za kazdy mésic
najdete na tomto Youtube kanale - https://www.youtube.com/user/TheBestVines) To je
dobra zprava pro nas vSechny, co chtéji byt internetovymi celebritami. Méjte proto své
mobily neustale po ruce.
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Pojdme si nyni vSe ukazat na nékolika viralnich kampanich a videich, které vzbudily
ohlas.

Mezi ,pfiznanymi viraly“ velmi dobre funguji videa s osvétovym podtextem a apelem na
humanitu. Casto se vyznacuji velkou promysSlenosti a kvalitou provedeni. Uspéchy
zaznamenala napfriklad kampan Water is Life - Voda je Zivot. V naSich koninach mame
to Stésti, Zze dostatek pitné vody je pro kazdého dost. Nedostatek vody zkratka u nas neni
problém, v porovnani s jinymi zemémi ZzZijeme v blahobytu. Nékteré nase kazdodenni
problémy proto vypadaji velmi malicherné. Podivejte se na video, schvalné jestli se v ném
najdete - https://www.youtube.com/watch?v=fxyhfiCO_XQ. Porad vas Stve, kdyz jdete do
koupelny a zapomenete si vzit mobil?

Ale pozor, u vody nekonéime. Prepadne vas obcCas nutkava touha spasit cely svét?
Mladého muze na videu ano, podivejte se, ale jak vase dobrodruzstvi ale muze také
skoncit - https://www.youtube.com/watch?v=3ilkOi3srLo. Organizace Rainforest Alliance
nas uci, ze pro ,zachranu svéta“ nemusime obétovat cely svij Zivot, ale staci vlastné
malo - kupovat spravné veéci.

Podobna sdéleni s veskrze pozitivnim apelem se v medialnim svété Sifi velmi dobre a
velmi rychle. Dovedou byt vazna i vtipna, ale vzdy vas pfiméji k zamysleni. Zamysleni,
které Casto povede k tomu, Ze si je nenechate pro sebe, ale budete video sdilet dale. Uz
vtento moment vlastné podporujete dobrou véc a prostrednictvim médii ménite svét
k lepSimu - pomalu, ale ménite. Odhalili jste kouzlo viralnich videi!

Za zminku stoji i kampan kdy mladi chlapci dostanou za Ukol udefit o néco malo starsi
pohledné dévce - https://www.youtube.com/watch?v=b20cKQ mbiQ - no feknéte, Cekali
jste néco jiného? PrestoZze je nam od prvnich vtefin jasné, jak vSe probéhne, stejné
dokoukame do konce, tak jako aktualné dalSich 30 000 000 uzivatel( Youtube. Tohle se
zkratka povedlo. Mozna ukapla i slza dojeti a proto...ano, proto opét sdilite. Emoce jsou
velmi silnou zbrani viralnich videi.

Viralni marketing je dalSim nastrojem, kterym na nas firmy a organizace ,UtoCi“ skrze svét
médii. Ovliviuji naSe jednani a pusobi na nase vnitfni rozhodovaci mechanismy.
Jednoduse chtéji, abychom néco nakoupili nebo hajili néjaky zajem. Skrze socialni sité
jsme vSak zaroven prijemcem i Sifitelem jejich sdéleni. Pokud vime, ze jde o pfiznany
viral, je vSe v poradku, délame to ze své svobodné vile a vime, ¢emu pomahame, byt
ovlivnéni peclivé pripravenym a promyslenym obsahem, ktery si nas ma ziskat. Horsi je to
ale v pfipadé zminénych dvoustupnovych virall, kdy v prvni fazi nadseného sdileni
nevime, ze jde o promyslenou kampan. Velky rozruch vzbudila situace z pfimého prenosu
utkani Spanélské fotbalové ligy. Jeden zfanousk( hodil banan po Dani Alvesovi,
hvézdném  brazilském  obranci  tymu FC Barcelona (Podivejte se -
https://www.youtube.com/watch?v=_Zcvvd4llyE). Reakce Daniho byla pohotova, banan
sebral ze zemé a snédl, rozebéhl se a rozehral rohovy kop. Nedal na sobé znat ani naznak
rozhozeni z tohoto rasistického gesta. Vina obdivu na sebe nenechala dlouho ¢ekat, Dani
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Alves se stal hrdinou i mimo fotbalové kruhy. Gesto zaroven zpusobilo vinu solidaritu,
jeho kolegové z fotbalového svéta vyjadrovali Danimu podporu natacenim vlastnich videi,
na kterych podobné jako on jedi banan a posilaji do svéta jasné sdéleni - Ne rasismu! Do
tohoto momentu bylo vSe prikladné, ukazala se spontanni sila lidstvi, ktera dokaze prebit
¢in nenavistné smyslejiciho jedince. Jenze. Pozdéji se ukazalo, Ze vSe bylo zinscenované
a Slo o cilenou protirasistickou kampan z dilny reklamni agentury. A ted si sami feknéte,
uvérite pristé nécemu podobnému? Autori této kampané, byt podporujici dobrou véc, si
zahravaji s kfehkou dlvérou lidi. Lidi Zijicich v dobé&, kdy vyznam slova ,hoax“ a ,fake“ zna
kazdy z mladSi generace a starSi se jej diky médiim rychle uéi. Obéti podobnych klamu
z nich po odhaleni nemaji pravdépodobné pozitivni pocity, kdo by také chtél byt klaman. A
podobnou pachut zanechala i kampan s bananem. Ten kdo kampani uvéril, vlozil do ni
své emoce, se tak mlizZe mit pfiSté na pozoru, pripadné mulze ztratit chut se v tématu do
budoucna angazovat (byt pouhym sdilenim). A to feSeni rasismu urcité nepomuze.

Dobrym prikladem velmi Gspésnych viralnich videi jsou i zabéry do hledisté sportovnich
stadionl. Zejména v USA je popularni tzv. Kiss Cam, kdyZ se dostanete do jejiho zabéru,
uvidite se (a uvidi vas i cely stadion) na velkoploSné obrazovce. Poté mate udélat
jednoduchou véc - polibit svou partnerku nebo partnera. Okamziky ostychu a vasnivych
polibk(l vam vzdy vykouzli Usmév na tvari - zaklad Gspéchu pro to, abyste video sdileli
dale a zaruGili mu sledovanost. Nékdy ale véci nejdou tak hladce, jak jsme mohli vidét
napriklad na stadionu basketbalovych Chicago Bulls -
https://www.youtube.com/watch?v=SSSBXPda50w. Jeden z fanouskU je velmi zabran do
telefonického hovoru a pomérné hrubé odbude svou partnerku, ktera po ném chce jen
obycejny polibek, presné jak veli zvyklost. A na to se nemohl koukat maskot domacich,
ktery nejprve potrestal nerudného partnera a poté mladou damu ,unesl“ pry¢, jako pravy
hrdina. Podivejte se na video a sami zapremyslejte. Pripada vam chovani obou hlavnich
aktéru prilis hrané? Je to nechtény viral nebo naopak velmi dobre promysleny?

Jedno je jisté, u viralnich videi bychom méli vzdy nejprve premyslet, jestli se chceme stat
jejich soucasti nebo jejich Sireni tiSe odolat. Zda nam nepfrijdou podezrela, zda jsou
pravdiva nebo jestli opravdu souhlasime s jejich poselstvim a chceme s nim byt spojeni.
Pravé v tom tkvi sila kazdého. O sile viralni kampané rozhodujete vy.
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